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publicitaires de l'édition printanière des Aventurierspublicitaires de l'édition printanière des Aventurierspublicitaires de l'édition printanière des Aventurierspublicitaires de l'édition printanière des Aventuriers
de Koh- Lanta : la Revanche des héros,diffusée parde Koh- Lanta : la Revanche des héros,diffusée parde Koh- Lanta : la Revanche des héros,diffusée parde Koh- Lanta : la Revanche des héros,diffusée par
TF1.TF1.TF1.TF1. A partir de l'étude du chiffre d'affaires des
écrans situés juste avant, pendant et juste après la
diffusion des neuf émissions de la saison, chaque
vendredi à 20 h 50 du 6 avril au 1er juin, le chiffre
d'affaires généré par les écrans publicitaires
classiques entourant les épisodes de la saison vernale
2012 se monte à 33,2 M? HT (avant négociations
commerciales et remises) et 465 spots diffusés, soit
plus de 2 h 45 de publicité cumulée.
Le chiffre d'affaires publicitaire de cette édition
printanière est léger recul de 1,7 % comparé à celle
de 2010.
La finale, diffusée vendredi 1er juin, a réuni plus de
7,1 millions de téléspectateurs selon Médiamétrie,
soit une PdA de 31,2 % PdA sur les 4 ans et +, et 43
% PdA sur les femmes de moins de 50 ans.
Le chiffre d'affaires publicitaire de cette émission est
en hausse de 4,4 % comparé à la finale 2010.
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